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1. Studieordningens rammer

Formalet med uddannelsen til professionsbachelor i design og business er at kvalificere den uddannede til pa et
teoretisk og metodisk grundlag selvstaendigt at kunne tilrettelaegge, lede og udfgre komplekse opgaver, der omfatter
bade design og business, herunder til at arbejde analytisk og markedsorienteret i en tveerorganisatorisk kontekst
inden for mode- og livsstilsbranchen.

Studieordningens felles bestemmelser er udarbejdet af uddannelsesnetveaerket for uddannelsen, dvs. samtlige
institutioner, der er godkendt til at udbyde uddannelsen.

Uddannelsen, der er en fuldtidsuddannelse tilrettelagt som selvstaendig overbygning til erhvervsakademiuddannelsen
inden for tekstil, beklaadning, design og business (designteknolog AK), er normeret til 90 ECTS-point. 60 ECTS-point
svarer til en fuldtidsstuderendes arbejde i 1 ar.

Uddannelsen giver den uddannede ret til at anvende titlen professionsbachelor i design og business. Den engelske
titel er Bachelor of Design and Business.

Uddannelsens engelske betegnelse er Bachelor’s Degree Programme in Design and Business.

Uddannelsen er indplaceret pa niveau 6 i kvalifikationsrammen for livslang laering.

For uddannelsen geelder seneste version af fglgende love og bekendtggrelser:

Bekendtggrelse nr. 1143 af 07/12/2009 om uddannelsen til professionsbachelor i design og business
Bekendtggrelse af lov om erhvervsakademier for videregdende uddannelser.

Bekendtggrelse af lov om erhvervsakademiuddannelser og professionsbacheloruddannelser (LEP-loven).
Bekendtggrelse om erhvervsakademiuddannelser og professionsbacheloruddannelser (LEP-bekendtggrelsen).
Bekendtggrelse om prgver i erhvervsrettede videregdende uddannelser (eksamensbekendtggrelsen).

Bekendtggrelse om adgang til erhvervsakademiuddannelser og professionsbacheloruddannelser
(adgangsbekendtggrelsen).

Bekendtggrelse om karakterskala og anden bedgmmelse ved uddannelser pa Uddannelses- og Forskningsministeriets
omrade (karakterbekendtggrelsen).

1.1. Ikrafttraedelsesdato
Naervaerende studieordning treeder i kraft fra 15. august 2016 og geelder for studerende, der pabegynder uddannelsen
efter 15. august 2016.

1.2. Overgangsordninger
Studerende, som er pabegyndt fgr den 1. august 2016, skal afslutte deres uddannelse efter den studieordning, de er
optaget efter.

Hvis en studerende, som har pabegyndt uddannelsen fgr 1. august 2016, tager orlov, skal den studerende feerdigggre
uddannelsen efter denne studieordning.



1.3. Laesevejledning
Al tekst med bla skrift gaelder for institutionsdelen, dvs. emner der er specielt gaeeldende for KEA.

@vrig (sort) tekst gaelder for faellesdelen, dvs. samtlige institutioner, der udbyder uddannelsen

2. Optagelse pa uddannelsen

For at blive optaget pa Design & Business, skal du have en af flg. uddannelser:

Uddannelse Uddannelsesspecifikke adgangskrav
Professionsbachelor i design og Adgang via erhvervsakademiuddannelse:
business (Bachelor of Design and Designteknolog

Business) Markedsfgringsgkonom

Multimediedesigner
Produktionsteknolog

Specifikke adgangskrav: Bestaet optagelsesprgve

Adgang via relevant erhvervsakademiuddannelse:

Specifikke adgangskrav: Bestaet optagelsesprgve

Anden adgang:

Ansgger har afsluttet 6 semestre fra Danmarks Designskole eller
Designskolen i Kolding eller har afsluttet en uddannelse som
professionsbachelor i tekstile fag og formidling eller har afsluttet en

uddannelse fra en anerkendt udenlandsk designskole

Specifikke adgangskrav: Bestaet optagelsesprgve

Optagelse pa uddannelsen sker i henhold til reglerne i adgangsbekendtggrelsen.

2.1. Faglige kriterier for udvzaelgelse af ansggere pa top-up uddannelser
Alle, der opfylder adgangsbetingelserne, skal deltage i en optagelsesprove.

Prgven bestar af forskellige opgaver, og skal vise ansggers kreativitet og innovationsevne samt evne til at arbejde ud
fra et givent inspirationsmateriale. Nar ansgger returnerer prgven til uddannelsesinstitutionen, skal der samtidig
vaelges hvilke(n) specialeretning(er) ansgger sgger optagelse pa.

3. Uddannelseselementer og uddannelsens moduler

3.1. Tidsmaessig placering i uddannelsesforlgbet af uddannelseselementer, praktik og prgver




5. SEMESTER 6. SEMESTER 7. SEMESTER

SPECIALE SPECIALE
DELI DEL3
FALLESMODUL
Design
Business e
' A VALGFAG
Vidensteori MODUL?2
og -metode
Sociologi
DEL4
SPECIALE
DEL2
VALGFAG
MODULI
30 ECTS 30 ECTS 30 ECTS

3.2 Kerneomrader

3.2.1 Uddannelsens kerneomrader

Det fzlles obligatoriske uddannelseselement effektueres i et faellesmodul, som udggr de obligatoriske
uddannelseselementer, som en studerende skal gennemfgre for at besta PBA i Design & Business.
Uddannelseselementerne er afgraensede forlgb, som straekker sig over et semester og indeholder 15 ECTS-point
tilrettelagt inden for fglgende kerneomrader:

a) Design 5 ECTS point
b) Business 5 ECTS point
¢) Sociologi 2% ECTS point

d) Metode og videnteori 2% ECTS point

Formalet med feellesmodulet er at give den studerende metodiske og faglige kompetencer, saledes at den studerende
pa et kvalificeret og teoretisk velfunderet grundlag kan indga i tveerfaglige samarbejder inden for professionens
veerdikaeder.

Gennem feellesmodulet opnar den studerende konkret indsigt i kerneomradernes indbyrdes relationer samt indblik i
de enkelte omraders kulturelle og samfundsmaessige betydninger. Derved perspektiveres omraderne til omverdens
behov og geeldende tendenser.



Derudover har feellesmodulet til formal - gennem metode og videnskabsteoretisk tilgang - at seette den studerende i
stand til at beskrive og redeggre for komplekse sammenhange pa en systematisk, analytisk og logisk made.

Den tvaerfaglige tilgang sikrer et feelles sprog og en faelles referenceramme mellem Design & Business.
Design

Leeringsmal

Formalet med design er, at den studerende opnar viden om designfaglig teori og metode og har indsigt i designfaglige
discipliner som led i tvaerfaglige udviklingsprocesser, herunder anvendelse af designudvikling til konkurrencemaessig
markedsdifferentiering.

Viden

Den studerende har viden om
- design
- aestetik

- semiotik
- trend.

Feerdigheder
Den studerende kan:
- udveelge og anvende designfaglig teori og metode
- vurdere formgivning ud fra et aestetisk, funktionelt og teknologisk aspekt

- vurdere designs muligheder og begraensninger i relation til trends, forbrugere og kontekster
- vurdere designs betydning i forbindelse med aktuelle problemstillingers Igsning.

ECTS-omfang

Kerneomrddet udggr 5 ECTS af uddannelsens 90 ECTS.

Business
Laeringsmal

Formalet med business er, at den studerende kan agere innovativt og skabende i en forretningsmaessig kontekst samt
opnar en helhedsforstaelse for forretningselementernes indbyrdes sammenhaenge, herunder analyse af
forskelligartede gkonomiske problemstillinger.

Viden
Den studerende har viden om
- forretningsmaessige og skonomiske forhold i nationale og internationale kontekster

- muligheder for innovation gennem udvikling af forretningskoncepter
- metode, innovation, produkt- og forretningsudvikling.

Feerdigheder

Den studerende kan



- arbejde med design ud fra en kommerciel vinkel samt arbejde innovativt med et forretningsmaessigt
sigte

- vurdere teoretiske og praktiske problemstillinger samt begrunde og vzlge relevante Igsningsmodeller

- arbejde innovativt med et forretningsmaessigt sigte.

ECTS-omfang

Kerneomradet udggr 5 ECTS af uddannelsens 90 ECTS.
Sociologi

Leeringsmal

Formalet med sociologi er at, den studerende opnar viden om kulturelle og interkulturelle forhold samt indsigt i
semiotiske metoder og veerktgjer til afkodning af en problemstillings kontekst.

Viden
Den studerende har viden om
- kulturelle og interkulturelle forhold
- trend og trendteori
- empirisk metode i produktudvikling
- semiotik.
Feerdigheder
Den studerende kan
- arbejde innovativt med konceptudvikling med afszet i kulturforstaelse
- identificere, kommunikere og formidle faglige problemstillinger i forskellige kulturelle og inter- kulturelle
sammenhange.

ECTS-omfang

Kerneomradet udggr 2% ECTS af uddannelsens 90 ECTS.
Metode og vidensteori

Laeringsmal

Formalet med metode og vidensteori er, at den studerende opnar viden om videnskabsteoretiske og metodiske
tilgange, deres udvikling og anvendelser i relation til professionen/fagomradet. Den studerende kan anvende metode
og videnteori i relation til fagets betydning, generelle principper og teorier. Metode og videnteori satter den
studerende i stand til at identificere, beskrive og forklare det komplekse gennem det mere enkle.

Viden

Den studerende har viden om

- teori og metode
- undersggelsesdesign og validitet.



Faerdigheder

Den studerende kan

- anvende videnskabelig metode og teori
- vurdere teoretiske og praktiske metoders muligheder og begraensninger i relation til konkrete
problemstillinger
- begrunde og vaelge relevant teori og metode pa tvaers af vaerdikaeden.
ECTS-omfang

Kerneomradet udggr 2% ECTS af uddannelsens 90 ECTS.
Samlede kompetencer for alle kerneomrader i faellesmodulet

Leeringsmal
Kompetencer
Den studerende kan

- vurdere og anvende relevante teorier og metoder samt indsamle, udvaelge, analysere og konkludere pa
data i studie- eller arbejdsmaessige sammenhange

- indga i faglige og tveerfaglige samarbejder inden for vaerdikaaden

- handtere komplekse og udviklingsorienterede problemstillinger inden for professionen

- arbejde kommunikativt og innovativt med idéer i forretningsmaessige sammenhaenge inden for mode-
og livsstilsbranchen

- identificere eget laeringsbehov og udvikle egen viden, feerdigheder og kompetencer.

Udprgvning
Fzellesmodulet afsluttes med en individuel prgve, der vurderes efter 7-trinsskalaen.
ECTS-omfang

Det samlede kerneomrade udggr 15 ECTS af uddannelsens 90 ECTS.

3.3 Uddannelsens obligatoriske uddannelseselementer indenfor de bundne
studieretninger :

Obligatoriske uddannelseselementer indenfor de bundne studieretninger med et samlet omfang pa 30 ECTS point. De
30 ECTS point ligger pa en af 10 bundne studieretninger, hvoraf den studerende optages pa en.

. Design: SUSTAINABLE FASHION
. Konstruktion: PATTERN Design
. Kommunikation og trend: COMMUNICATION Design & MEDIA

. Koncept-design

au Hh W N =

. Retail Management
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6. Business: FASHION MANAGEMENT
7. Marketing: BRAND Design
8. Entreprengrskab: ENTREPRENEURSHIP
9. Miljg og etik
10. Produktion
Disse udger i alt 30 ECTS point.

KEA forbeholder sig ret til at aflyse gennemfgrelsen af et speciale, hvis der ikke er tilstraekkeligt tilmeldte studerende.
Uddannelsen indeholder falgende andre uddannelseselementer:

1. Valgfri uddannelseselementer, ogsa kaldet valgfag (10 ECTS point)
2. Praktik (15 ECTS point)
3. Bachelorprojekt (20 ECTS point)

Disse udger i alt 45 ECTS point.

3.3.10bligatoriske uddannelseselementer

3.3.2 Studieretningen inden for Design: Sustainable Fashion (30 ETCS)

De 30 ECTS-point fordeler sig pa fglgende kerneomrader:

Kerneomrader ECTS Point
Design 15
Sociologi

Kommunikation

Forretningsforstaelse
Samlet ECTS 30

Design

Formalet er at kvalificere den studerende til at arbejde analytisk og eksperimenterende med designprocessen for
derigennem at kunne udvikle identitetsgivende og konkurrencedygtige designlgsninger samt vurdere og selektere
materialer og forarbejdningsmetoder, der understgtter Igsningerne bedst muligt.

Viden

Den studerende har viden om

- designprocesser
- konceptudvikling

- astetik og designteori

11



- materialer

- etik og baeredygtighed.

Feerdigheder

Den studerende kan

- reflektere over og argumentere for relevante teorier og metoder
- gennemfgre en designproces og arbejde eksperimenterende og kommercielt
- vurdere, udvalge og argumentere for materialevalg i forhold til design

- udvikle innovative, konkurrencedygtige designkoncepter.

Kompetencer

Den studerende kan

- handtere udviklingsorienterede opgaver inden for design og idégenerering
- tage ansvar for og selvstaendigt varetage en design- og produktudviklingsproces

- arbejde analyserende og reflekterende med design og malrette dette mod koncept, virksomhed
eller organisation.

Sociologi

Formalet er at kvalificere den studerende til at analysere og reflektere tidsanden samt afkode forskellige kulturer og
efterfglgende arbejde konstruktivt med denne i designudviklingsprocessen. Den studerende kan identificere
kommende trends, der kan pavirke brugerne.

Viden

Den studerende har viden om

- trend
- kulturforstaelse

- semiotik.

Feerdigheder

Den studerende kan

- analysere og omsaette trends til brugbar inspiration til designudvikling
- identificere og afkode kulturer ved hjzlp af relevante teorier
- anvende trendteorier til kortlaegning af brugeradfeerd og til udarbejdelse af trend forecasts

- kommunikere globalt vedrgrende produkt- og konceptrelaterede emner.

12



Kompetencer

Den studerende kan

- handtere trend- og kulturanalyse til anvendelse i argumentationen for til- og fravalg i designprocessen

- afleese tidsdnden og relatere denne til brugerens nutidige savel som fremtidige behov.

Kommunikation

Formalet er at kvalificere den studerende professionelt til at arbejde med kommunikation og praesentation samt
argumentere for valg og forholde sig til afsender- og modtageridentitet. Den studerende kan understgtte design- og
produktudviklingen gennem relevant kommunikationsmateriale.

Viden

Den studerende har viden om

- visuel kommunikation
- praesentation

- argumentationsstrategi.

Faerdigheder

Den studerende kan

- anvende visuel kommunikation til at understgtte produkt/koncept
- analysere afsender- og modtageridentitet

- malrette kommunikationsmateriale til modtagere.

Kompetencer

Den studerende kan

- udvikle kommunikativt materiale selvstaendigt og professionelt med afszt i relevante kommunikationsteorier

- praesentere design/koncept og argumentere for til- og fravalg med strategisk tilgang.

Forretningsforstaelse

Formalet er at kvalificere den studerende til at forholde sig analytisk til branche- og markedsforhold for derved at
kunne udvikle innovative og konkurrencedygtige designlgsninger samt arbejde tvaerfagligt med savel interne som
eksterne interessenter.

Viden

Den studerende har
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- viden om branche og virksomhed

- viden om marked og forbruger.

Feerdigheder

Den studerende kan

- analysere og vurdere aktuelle branche- og markedsforhold og tilrettelaegge designudviklingen med

hensyntagen hertil

- foretage malgruppe- og/eller interessentundersggelser

- samarbejde fagligt og tveerfagligt inden for vaerdikaeden med bade interne og eksterne interessenter.

Kompetencer

Den studerende kan

- omsatte og anvende trend- og markedsanalyse til design og produktudvikling

- identificere forbrugerens behov og omsaette disse til innovative Igsninger.

ECTS-omfang
Uddannelseselementet udggr 30 ECTS af uddannelsens 90 ECTS.

Prover
Uddannelseselementernes leeringsmal udprgves i henholdsvis praktikprgven og bachelorprojektet.

3.3.3 Studieretningen inden for konstruktion: Pattern Design (30 ECTS)

De 30 ECTS-point fordeler sig pa fglgende kerneomrader:

Kerneomrader ECTS Point
Konstruktion og graduering 15
Produktudvikling
Materialeforstaelse

Kommunikation
Samlet ECTS 30

Konstruktion og graduering

Formalet er at kvalificere den studerende til at arbejde analytisk, eksperimenterende og reflekterende med

konstruktions- og gradueringslgsninger inden for beklaedning samt til at kunne udvikle identitetsgivende og

konkurrencedygtige Igsningsforslag.

Viden

14



Den studerende har viden om

- teorier og metoder inden for konstruktion og graduering

- form og funktionalitet i udviklingen af beklaedning

Feerdigheder

Den studerende kan

- analysere og vurdere valget af konstruktions- og gradueringsmetoders betydning for pasform og silhuet
- udvikle komplekse og konkurrencedygtige konstruktions- og gradueringslgsninger
- reflektere over og argumentere for relevante teorier og metoder.

- anvende manuelle og IT-baserede veerktgjer til konstruktion og graduering.

Kompetencer

Den studerende kan

- tage ansvar for og selvstaendigt handtere konstruktions- og gradueringsprocesser

- handtere udviklingsorienterede Igsningsforslag til komplekse problemstillinger inden for konstruktion og
graduering

- arbejde analyserende og reflekterende med pasformsrelaterede problemstillinger
- identificere eget leeringsbehov og udvikle egen viden, feerdigheder og kompetencer

- samarbejde globalt - bade fagligt og tvaerfagligt.

Produktudvikling

Formalet er at kvalificere den studerende til at analysere og reflektere tidsanden inden for pasform og silhuetter og
implementere denne viden i produktudviklingsprocessen. Den studerende opnar viden om og forstaelse for forskellige
materialer og behandlingsmetoders anvendelsesmuligheder og -begransninger.

Viden

Den studerende har viden om

- professionens praksis inden for produktudvikling og kan reflektere over fagets betydning i processen
- modens stilbegreber i nyere tid.

Feerdigheder

Den studerende kan

- analysere, afkode og produktudvikle ud fra et designoplaeg.

Kompetencer

15



Den studerende kan

- udarbejde og implementere komplekse Igsningsforslag inden for produktudvikling

- udveelge forarbejdningsmetoder i forhold til produkt og kvalitet.

Materialeforstaelse

Formalet er at kvalificere den studerende til at vurdere og reflektere over materialers egnethed og egenskaber i
forhold til Design DNA og silhuetter samt dokumentere materialespecifikationer. Den studerende opnar viden om og
forstaelse for forskellige materialer og behandlingsmetoders anvendelsesmuligheder og

-begraensninger.

Viden

Den studerende har viden om

- materialers indflydelse pa et produkt/design og dets funktionalitet.

Feerdigheder

Den studerende kan

- analysere, vurdere og argumentere for materialevalg i forhold til et produkt/design.

Kompetencer

Den studerende kan

- udvikle Igsningsforslag under hensyntagen til materialer og behandlingsmetoder.

Kommunikation

Formalet er at kvalificere den studerende til at kommunikere og argumentere for produktets formgivning og kvalitet
fagligt og tveerfagligt savel internt som eksternt. Den studerende skal ligeledes kunne udarbejde visuel og skriftlig
dokumentation, herunder teknisk dokumentation der tydeligt redeggr for silhuet og produktionskrav og derved
medvirker til kvalitetssikring af produktionsprocessen.

Viden

Den studerende har viden om

- udarbejdelse af produktrelateret dokumentation
- faglig visuel og skriftlig kommunikation

- krav til produktrelateret dokumentation visuelt og skriftligt.
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Feerdigheder

Den studerende kan

- formidle globalt om produktrelaterede emner

- anvende IT-baserede veerktgjer til dokumentation og kommunikation.

Kompetencer

Den studerende kan

- udvikle dokumentation visuelt og teknisk til kvalitetssikring af produktionsprocessen

- kommunikere globalt, fagligt og tveerfagligt.

ECTS-omfang
Uddannelseselementet udggr 30 ECTS af uddannelsens 90 ECTS.

Prgver
Specialeretningens leeringsmal udprgves i bachelorprojektet.

3.3.4 Studieretningen inden for kommunikation og trend: Communication Design
& Media (30 ECTS)

De 30 ECTS-point fordeler sig pa fglgende kerneomrader:

Kerneomrader ECTS Point
Kommunikation 15
Sociologi 5
Trend 5
Innovation 5
Samlet ECTS 30

Kommunikation

Formalet er at kvalificere den studerende til at kunne formidle virksomhedens kommunikationsstrategi og visuelle
koncept ud fra den strategiske planlaegning samt virksomhedens idégrundlag og identitet til virksomhedens forskellige
interessenter. Den studerende skal kunne opna evnen til at udtrykke og tilpasse budskaber i overensstemmelse med
de forskellige malgruppers behov og tilpasset deres medieforbrug.

Viden

Den studerende har viden om
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- designteori/metode og semiotik
- argumentationsstrategi

- teknologi

- formidling og retorik

- visuel kommunikation.

Feerdigheder

Den studerende kan

- udarbejde design briefs pa baggrund af research og databearbejdning, herunder formidle, behandle og
transformere viden om trend skriftligt, mundtligt og visuelt

- formidle komplekse faglige problemstillinger interpersonelt og -kulturelt pa en velargumenteret og
veldokumenteret made.

Kompetencer

Den studerende kan

- handtere udviklingsorienterede opgaver inden for design og idégenerering af virksomhedens
kommunikationsstrategi

- udvikle og optimere virksomhedens kommunikationsstrategi med udgangspunkt i organisationens identitet
og brand

- udarbejde skriftlige og mundtlige fremtidsanalytiske oplaeg med baggrund i idéhistoriske og kulturteoretiske
analyser.
Sociologi og Trend

Formalet er at kvalificere den studerende til - med baggrund i historisk, sociologisk og kulturel analyse - at kunne
identificere og kommunikere trends og tendenser inden for kommunikation og medieudvikling. Den studerende skal
opna evnen til at parre budskaber med relevante malgrupper og medier samt til at arbejde malrettet med sociologisk
teori i et udviklingsperspektiv.

Viden

Den studerende har viden om

- trendteori
- antropologisk metode

- kulturforstaelse og idehistorie.

Feerdigheder

Den studerende kan

- udarbejde design briefs pa baggrund af research og databearbejdning, herunder formidle, behandle og
transformere viden om trends skriftligt, mundtligt og visuelt
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- anvende antropologisk metode til indsamling af relevante data

- anvende innovative metoder til problemIgsning.

Kompetencer

Den studerende kan

- udarbejde skriftlige og mundtlige fremtidsanalytiske opleeg med baggrund i idéhistoriske og
kulturteoretiske analyser.
Innovation

Formalet er at kvalificere den studerende til at planlaegge, lede og strukturere kommunikationsprocesser og
mediestrategi ud fra en innovativ tilgang. Den studerende skal tilegne sig konkrete metoder og veerktgjer til at
planlaegge, udvikle og implementere kommunikationstiltag i overensstemmelse med virksomhedens idégrundlag og
identitet samt innovativt at kunne inddrage nye trends.

Viden

Den studerende har viden om

- innovationsprocesser

- fremtidsanalyse.

Faerdigheder

Den studerende kan

- anvende innovative metoder til problemlgsning

- identificere potentiale for nye medieplatforme og Igsninger gennem vurdering af tendens og
samfundsudvikling

- identificere og vurdere tendenser og f&enomener i forhold til trend- og samfundsteori samt historisk kontekst.

Kompetencer

Den studerende kan

- arbejde strategisk og innovativt bade selvstaendigt og i samarbejde med andre
- handtere udviklingsorienterede opgaver inden for design og idégenerering

- handtere udviklingsorienterede opgaver inden for virksomhedens kommunikationsstrategi.

ECTS-omfang
Uddannelseselementet udggr 30 ECTS af uddannelsens 90 ECTS.

Prgver
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Specialeretningens laeringsmal udprgves i bachelorprojektet.

3.3.5 Studieretningen inden for Marketing; Brand Design (30 ECTS)

De 30 ECTS-point fordeler sig pa fglgende kerneomrader:

Kerneomrader ECTS Point
Strategi og Management 10
Konceptudvikling 10
Kommunikation 10
Samlet ECTS 30

Strategi og Management

Formalet er at kvalificere den studerende til at planlaegge, lede og strukturere forretningsrettede strategiske
processer ud fra en branding- og marketingsorienteret tilgang. Den studerende skal kunne orientere sig i forhold til
internationale markedsvilkar med henblik pa at traeffe baeredygtige og rentable beslutninger.

Viden
Den studerende har viden om

- strategisk planlaegning
- projektledelse

- strategisk marketing

- brand management

- forretningsforstaelse.

Faerdigheder
Den studerende kan

- anvende analyseredskaber til at identificere relationen mellem brand og kunde
- identificere strgmninger inden for markedet i forhold til udbud og efterspgrgsel
- planlaegge og udfgre projekter.

Kompetencer
Den studerende kan

- udvikle, planlaegge, gennemfgre og evaluere strgmninger og tiltag inden for marketing bade nationalt og
internationalt

- handtere udvikling og implementering af virksomhedens identitetsskabelse ud fra strategiske og kreative
metoder

- handtere udvikling og vedligeholdelse af virksomhedens brand og koncepter

- lede og udvikle projekter pa strategisk niveau

- arbejde forretningsorienteret med komplekse problemstillinger og Igsninger.

Konceptudvikling
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Formalet er at kvalificere den studerende til at kunne arbejde analytisk, kreativt, konceptuelt og kommercielt med
virksomhedens brand pa tveers af forskellige kommunikationsplatforme. Den studerende skal tilegne sig innovative og
konkrete metoder og veerktgjer til at planlaegge, udvikle og implementere koncepter.

Viden
Den studerende har viden om

- strategisk planlaegning
- projektledelse

- strategisk marketing

- brand management

- forretningsforstaelse

- trendspotting

- identitet.

Feerdigheder
Den studerende kan

- planlagge og udfgre projekter
- identificere strgmninger inden for markedet i forhold til udbud og efterspgrgsel samt anvende metoder til at
arbejde konceptuelt og kommercielt.

Kompetencer
Den studerende kan

- udvikle, planlagge, gennemfgre og evaluere strgmninger og tiltag inden for marketing bade nationalt og
internationalt

- handtere udvikling og implementering af virksomhedens identitetsskabelse ud fra strategiske og kreative
metoder

- handtere udvikling og vedligeholdelse af virksomhedens brand og koncepter

- lede og udvikle projekter pa strategisk niveau

- udvikle og optimere virksomhedens kommunikationsplatform

- arbejde forretningsorienteret med komplekse problemstillinger og Igsninger.

Kommunikation

Formalet er at kvalificere den studerende til at kunne formidle virksomhedens brand og koncept gennem kampagner.
Den studerende skal kunne opna evnen til at udtrykke og tilpasse budskaber pa virksomhedens
kommunikationsplatform gennem dyb forstaelse for de forskellige malgruppers behov og adfeerd.

Viden
Den studerende har viden om
- grafisk design

- identitet
- brand management.
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Feerdigheder
Den studerende kan

- formidle brandingstrategier internt og eksternt

- anvende kommunikationsveerktgjer til formidling af virksomhedens brand.
Kompetencer

Den studerende kan

udvikle, planlaegge, gennemfgre og evaluere stremninger og tiltag inden for marketing bade nationalt og

internationalt

- handtere udvikling og implementering af virksomhedens identitetsskabelse ud fra strategiske og kreative
metoder

- handtere udvikling og vedligeholdelse af virksomhedens brand og koncepter

- udvikle og optimere virksomhedens kommunikationsplatform

- arbejde forretningsorienteret med komplekse problemstillinger og Igsninger.

ECTS-omfang
Uddannelseselementet udggr 30 ECTS af uddannelsens 90 ECTS.

Prgver
Specialeretningens leeringsmal udprgves i bachelorprojektet.

3.3.6 Studieretningen inden for Entreprengrskab; Entrepreneurship (30 ECTS)

De 30 ECTS-point fordeler sig pa fglgende kerneomrader:

Kerneomrader ECTS Point

Innovation 10

Kreative processer 5

Projektledelse og organisation

Iveerksaetteri 10

Samlet ECTS 30
Innovation

Formalet er at kvalificere den studerende til at identificere og analysere vaesentlige aspekter og problem- stillinger
inden for innovation. Den studerende kan skabe og facilitere processer for innovation internt i organisationer samt i
forhold til egen projekt- og/eller virksomhedsudvikling med det mal at frembringe veerdiskabende Igsninger.

Viden

Den studerende har viden om
- kulturelle, geografiske og gkonomiske forholds pavirkning af virksomheders muligheder for innovation
- innovationsveerktgjer

- antropologi og sociologi i relation til innovationsprocesser
- brugerdreven innovation.
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Feerdigheder
Den studerende kan
- identificere karakteristika for succesfulde innovationsmiljger
- vurdere sammenhange, anvende strategiske, taktiske og operationelle metoder og fremkomme med
konkrete produktudviklingsforslag baseret pa relevante analyse- og Igsningsmodeller.
Kompetencer
Den studerende kan
- handtere metodisk udvikling af idéer til faerdige produkter, koncepter eller organisatoriske processer
- identificere karakteristika ved succesfulde innovationsmiljger
- identificere potentiale for nye produkter gennem afkodning af tendenser, trends og markedsudvikling.

Kreative processer

Formalet er at kvalificere den studerende til at kunne forsta vaesentlige aspekter og problemstillinger inden for
kreativitet med henblik pa at kunne planlagge og lede kreative processer pa et refleksivt grundlag i samarbejde med
eksisterende organisationer samt i egne initierede projekter og virksomheder.

Viden
Den studerende har viden om
- centrale begreber inden for kreativitet
- idéudviklingsprocesser.
Feerdigheder
Den studerende kan
- udvikle idéer metodisk og strukturere idéflow med henblik pa oversaettelse til kommercielle koncepter og
produkter.
Kompetencer
Den studerende kan

- planlaegge og facilitere kreative processer og innovationsprocesser.

Projektledelse og organisation

Formalet er at kvalificere den studerende til at kunne analysere og Igse virksomhedsnaere problemstillinger samt
planlaegge og lede projekter. Den studerende erhverver sig redskaber til at identificere virksomheders potentiale for
udvikling samt opgver evnen til at samarbejde, anvende netvzerk og facilitere forandringsprocesser.
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Viden
Den studerende har viden om
- organisationsteori
- organisationsadfaerd
Feerdigheder
Den studerende kan
- identificere relevante interessenter i organisationen med henblik pa at lede og gennemfgre projekter
- formidle faglige problemstillinger interpersonelt og interkulturel.
Kompetencer
Den studerende kan
- handtere metodisk udvikling af organisatoriske processer
- indgd som motivator og koordinator af udviklingsprocesser.
Iveerksaetteri

Formalet er at kvalificere den studerende til at kunne arbejde analytisk og metodisk med at udvikle og vurdere
forretningsmuligheder og forretningsmodeller. Den studerende tilegner sig kompetencer til projekt- og
virksomhedsetablering samt tilfgres kompetencer som ivaerksatter-/entreprenant-medarbejder med fokus pa
vaerdiskabelse og vaekst.

Viden
Den studerende har viden om
- kulturelle, geografiske og gkonomiske forholds pavirkning af mulighederne for entreprengrskab
- netveerksteori i forhold til nationale og internationale sammenhange
- metoder og veerktgjer til virksomhedsetablering
Feerdigheder
Den studerende kan
- identificere karakteristika for succesfulde entreprengrdrevne virksomheder
- formidle faglige problemstillinger interpersonelt og interkulturelt
- identificere potentiale for nye produkter gennem vurdering af tendenser, trends og markedsudvikling og
omszette disse til konkrete kommercielle produkter
- udarbejde en forretningsplan.

Kompetencer

Den studerende kan
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- handtere etablering af virksomhed eller forretning, afdeekke interne styrker og svagheder samt agere
strategisk, taktisk og operationelt ud fra en omverdensanalyse

- identificere karakteristika ved succesfulde entreprengrdrevne virksomheder

- identificere potentiale for nye produkter gennem afkodning af tendenser, trends og markedsudvikling og
omszette disse til konkrete kommercielle produkter.

ECTS-omfang
Uddannelseselementet udggr 30 ECTS af uddannelsens 90 ECTS.

Prgver
Specialeretningens lzeringsmal udprgves i bachelorprojektet.

3.4 Valgfri uddannelseselementer

3.4.1 VALGFAG: (10 ECTS POINT) PA 5. OG 6. SEMESTER
Valgfri uddannelseselementer

Formal

Valgfags modul 1 og 2 har til formal at give den studerende mulighed for individuel toning af specialet. Uddannelsens
valgfag udbydes som 2 x 5 ETCS point-moduler pa henholdsvis 5. og 6. semester. Den studerende tilmelder sig et
modul i samrad med specialeundervisere, sd modulet supplerer den studerendes kompetencer og interesser. Valgfag
udbydes pa engelsk, men den studerende kan blive eksamineret pa dansk eller engelsk efter eget valg. For naeermere
beskrivelse af de enkelte valgfag henvises der til valgfagskataloget for PBA i Design/business. Valgfag afsluttes med en
intern prgve, som skal bestas med minimum karakteren 02, efter 7-trinsskalaen.

Da det tilstraebes at valgfagene skal vaere aktuelle og relevante for uddannelsen, udvikles der Igbende valgfag, der er
tilpasset markedet, og det kan saledes ikke forventes, at de samme fag udbydes hvert ar.

3.5 Praktik

| PBA i Design & Business indgar en periode med praktik. Praktikken er placeret pa 6. og 7. semester som et
sammenhangende forlgb af minimum 10 ugers varighed. Praktikken er ulgnnet, men med SU efter geeldende regler.

Praktik

Formal

Praktikken har en central betydning for uddannelsens professionsrettede og praksisnzere karakter og bidrager til, at
den studerende udvikler professionelle kompetencer. Praktikperioden skal give mulighed for og understgtte den
studerendes lzering og erfaringer med at undersgge, udgve, udvikle og perspektivere studieretningens teori og praksis
i de konkrete praktikvirksomheder. Leereprocesser foregar i et sammenspil med praktikvirksomhedens veerdikaede,
samarbejdspartnere og forretningsforbindelser.

| samarbejde med virksomheden opstilles relevant arbejdsindhold for praktikforlgbet. Opfyldelsen af individuelle
leeringsmal udpraves ved praktikprgven.
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Leeringsmal:
Viden
Den studerende har viden om
- fagomradets praksis og anvendte teorier og metoder
- den studerendes bundne studieretning/speciale i relation til praktikvirksomhedens identitet og praksis.
Feerdigheder
Den studerende kan
- researche og identificere relevant viden til i forbindelse med opgavelgsning i tilknytning til virksomheden
- demonstrere analytisk evne ved opgavel@sning
- kan vaelge mellem og argumentere for forskellige Igsningsalternativer med relation til praksis.
Kompetencer
Den studerende kan
- arbejde innovativt og nyskabende
- indgd i tveerfaglige samarbejder bade nationalt og internationalt

- handtere komplekse og udviklingsorienterede opgaver i relation til en konkret problemstilling
- identificere egne laeringsbehov i forhold til en konkret problemstilling.

For prgveform og prgvens tilrettelaeggelse mv. henvises til den institutionelle del af studieordningen.
Vurderingskriterier

Prgven vurderes i forhold til den studerendes opfyldelse af lzeringsmalene for praktikforlgbet.
ECTS-omfang

Praktikken udggr 15 ECTS af uddannelsens 90 ECTS.

Prover

Praktikeksamen vurderes efter 7-trinsskalaen og skal bestas med minimum karakteren 02

3.6 Regler for praktikkens gennemfgrelse

| samarbejde med virksomheden opstilles relevant arbejdsindhold for praktikforlgbet. En kontrakt udarbejdes i
feellesskab mellem den studerende, praktikstedet og KEA design/business. Det bgr tilstraebes, at arbejdsindholdet
giver den studerende mulighed for en fornuftig indfgring i virksomhedens funktioner, og at den studerende far indsigt
i relevante dele af vaerdikaeden. Den studerende er tilknyttet en praktikvejleder fra KEA, som vil veere i Ipbende dialog
med den studerende. Vejlederen besgger nogle af virksomheden i praktikperioden. Praktikken er placeret pa 6. og 7.
semester som et sammenhangende forlgb af minimum 10 ugers varighed.
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3.7 Undervisnings- og arbejdsformer
Der vil blive anvendt et normalt bredt udsnit af undervisnings - og arbejdsformer, fx:

e Traditionel klasseundervisning

e  Gruppearbejde

e C(Case

e Ekskursioner

o  Tvaerfaglig projektorganiseret undervisning
e  Problembaseret lzering

e Videndeling

Undervisningsmodel:
KEA Design forudsaetter at nye studerende har en baerbar computer ved studiestart. Undervisningen kan saledes
tilrettelaegges ud fra, at de studerende har egen computer til radighed.

Undervisningen organiseres saledes, at den studerende stifter bekendtskab med forskellige undervisnings- og
arbejdsformer for derigennem at udvikle selvsteendighed, samarbejdsevne og evne til at skabe fornyelse.

KEA Design tillaegger det seerlig stor vaerdi, at den enkelte studerende er aktiv under studiet, og tager et medansvar for
kontinuerligt at opna leering.

Undervisningen er tilrettelagt i semesterforlgb, hvor hvert semester har selvstaendige overordnede laeringsmal der
sikrer en kontinuitet i indleeringen. Der varieres mellem forelaesning, faglige og tveerfaglige projekter,
klasseundervisning og problemorienterede opgaver.

Der arbejdes bade individuelt og i grupper.

Denne varierende arbejds- og undervisningsform giver den studerende mulighed for faglig fordybelse, refleksion og
selvsteendigt arbejde samtidig med, at samarbejdsevne og evne til at se sammenhange understgttes.

Uddannelsen tilrettelaegges som en kombination af teori og praksis. Dele af undervisningen kan tilrettelaegges som
virksomhedsbesgg, i det omfang at de studerende stgtter op om deltagelse i besggene.

Det tilstraebes, at alle undervisningsforlgb tilknyttes et vaerksted. Disse vaerksteder kan vaere enten pa KEA eller andre
adresser hvor KEA har indgaet et samarbejde eller anden form for samarbejdsaftale foreligger. Eksempler pa
veerksteder kan vaere; materialelab, printveerksted, teknologilab eller lignende.

Undervisningen er hovedsagelig pa dansk. Dog kan der i tilfeelde af eksterne forelasninger/forelaesere, ved
valgfagsmoduler, virksomhedsprojekter, samt samarbejder med internationale virksomheder, institutioner og
studerende, gennemfgres forelaesninger, undervisning og projektarbejde pa engelsk.

3.9 Lasning af tekster pa fremmedsprog
Tekster brugt i undervisningen kan vaere pa andre sprog end dansk dog primaert engelsk.

4. Internationalisering

4.1. Uddannelse i udlandet
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Det er muligt for den studerende at gennemfgre 6. semester eller praktik-opholdet i udlandet. KEA skal
forhandsgodkende uddannelsesinstitutionen og det faglige indhold i det sggte uddannelsesforlgb, inden den

studerende kan fa merit.

Kontakt KEAs internationale koordinator da der Ipbende indgas aftaler.
For at kunne sgge om ophold i udland skal den studerende dokumentere at vedkommende kan tale, laese og skrive pa

det pagaeldende sprog.

4.2. Aftaler med udenlandske uddannelsesinstitutioner om parallelforlgh
Der er pt. ikke lavet nogle aftaler om joint degree eller double degree pa uddannelsen, men ved oprettelse af disse, vil
det fremga af KEA GLOBAL hjemmesidehttp://www.kea.dk/en/contact/kea-global/

5. Prgver og eksamen pa uddannelsen

Pabegyndelse af et semester er samtidig tilmelding til semesterets prgver. Det er ikke muligt at afmelde sig prgver
eller prgvegange pa uddannelsen.

5.1. Prgverne pa uddannelsen
OVERSIGT OVER EKSAMENER OG PR@VER

SEMESTER PR@OVEFORM INTERN/ HJZLPE- KARAKTER
EKSTERN MIDLER
5. sem. Faellesmodul Skriftlig individuel Intern Alle 7-trinsskala
5. sem. Valgfag 1 Afhaengig af valgfaget Intern Alle 7-trinsskala
6. sem. Valgfag 2 Afhaengig af valgfaget Intern Alle 7-trinsskala
7. sem. Praktikprgve Individuel. Mundtlig Ekstern Alle 7-trinsskala

fremlaeggelse af
praktikrapport

7. sem. Bachelorprojekt Projektets indhold forsvares ved Ekstern Alle 7-trinsskala
en mundtlig prgve.

Individuel eller
gruppefremstillet projekt
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(grupper pa maxto).

5.1.1 Prgveformer
En prgve skal vise i hvilket omfang den studerende opfylder overstaende laeringsmal. Prgvernes formelle krav fremgar
derudover af uddannelsens eksamensrammer, der ggres tilgaengelige for studerende i rette tid pa Fronter.

5. semester
FALLESMODUL prgven. Skriftlig individuel intern prgvning.

Der udleveres til sidst i FELLESMODULET en opgave med en problemstilling. Dernaest far den studerende 4
arbejdsdage til at udarbejde en skriftlig individuel opgave, hvor pensum fra faellesmodulet skal indga til Igsning af
problemstillingen.

Opgaven vurderes efter 7-trinsskalaen og skal bestas med minimumkarakteren 02.
VALGFAGS MODUL 1 (5. semester)

Afhaengig af valgfaget, kan prgveformen variere. Valgfag afsluttes med en prgve, som skal bestds med minimum
karakteren 02 efter 7-trinsskalaen.

VALGFAGS MODUL 2 (6. semester)

Afhaengig af valgfaget kan prgveformen variere. Valgfag afsluttes med en prgve, som skal bestas med minimum
karakteren 02 efter 7-trinsskalaen.

7. semester
PRAKTIKEKSAMEN. Individuel ekstern prgvning.
Der afleveres en skriftlig praktikrapport som den studerende efterfglgende forsvarer og uddyber mundtligt.

Praktikeksamen vurderes efter 7-trinsskalaen og skal bestas med minimum karakteren 02. Der gives én samlet
karakter.

BACHELORPROIJEKTET. Ekstern individuel eller gruppe prgvning

Den studerende afleverer et skriftligt bachelorprojekt, der forsvares og uddybes ved en mundtlig eksamen. Projektet
vurderes ved ekstern censur efter 7-trinsskalaen og skal minimum bestas med karakteren 02. Der gives én samlet
karakter.
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I den samlede bedgmmelse af et professionsbachelorprojekt indgar den studerendes formulerings- og staveevner
ogsa. Det faglige indhold vaegter tungest, men formuleringsevner indgar i vurderingen med en mindre, men dog
betydende vaegt.

Der kan ses bort fra formulerings- og staveevne, hvis den studerende kan dokumentere en relevant specifik
funktionsnedsaettelse.

| et gruppefremstillet bachelorprojekt skal den enkelte studerendes bidrag tydeligggres og projektet forsvares
individuelt. En gruppe kan hgjst besta af 2 studerende.

Indstilling til bachelorprojektet kraever, at samtlige uddannelsens gvrige prgver er bestaet.

Bachelorprojektet skal tage udgangspunkt i en praksisnaer problemstilling og skal udarbejdes i samarbejde med eller i
relation til en virksomhed/organisation.

Formalet med bachelorprojektet er at vise, at laeringsmal i uddannelsen er opnaet, jf. uddannelsesbekendtggrelsens
bilag 1.

5.1.2 Bundne forudsaetninger - deltagelsespligt og aflevering
Der er ikke mg@depligt pa uddannelsen. Pa de enkelte uddannelsesmoduler, vil der blive stillet en raekke
obligatoriske opgaver, som er beskrevet i de relevante specialebeskrivelser, hvor aflevering af disse

obligatoriske opgaver er en forudsaetning for at ga til eksamen. En opgave som ikke opfylder de formelle
krav vil blive afvist.

5.1.3 Krav til skriftlige opgaver og projekter
Fastsaettes i de enkelte speciale- og modulbeskrivelser samt eksamensrammer under de relevante
uddannelseselementer.

5.1.4 BACHELORPROJEKTET (20 ECTS POINT) PA 7. SEMESTER

Uddannelsen afsluttes med et bachelorprojekt. Projektet udggr 20 ECTS af uddannelsens samlede 90 ECTS og afsluttes
med en prgve. Projektet kan fgrst afsluttes, nar alle andre prgver pa uddannelsen er bestaet, og den studerende har
opnaet 70 ECTS pa uddannelsen.

Bachelorprojektet gennemfgres som en individuel opgave med en skriftlig rapport/produkt og mundtlig praesentation
og forsvar.

Bachelorprojektets formal er at give den studerende mulighed for selvstaendigt at udfgre et projektarbejde, der
omfatter eksperimentel, empirisk og teoretisk behandling af en selvvalgt problemstilling, der tager udgangspunkt i
professionen og specialet. Bachelorprojektet kan gennemfgres i samarbejde med en virksomhed, offentlig eller privat.

Projektets problemstilling formuleres af den studerende og skal godkendes af uddannelsesinstitutionen. Projektet skal
demonstrere selvstaendig kritisk refleksion og skal dokumenteres i en projektrapport og eventuelle produkter. Ved
lgsning af den opstillede problemstilling skal den studerende anvende centrale teorier og metoder inden for
professionen og specialet.

Udformning af bachelorprojektet
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Bachelorprojektet bestar af en skriftlig del, hvor den empirisk baserede analyse udfoldes, samt en afsluttende
mundtlig prgve, hvor den studerende, med afsaet i den skriftlige rapport og eventuelle andre dokumentationsformer,
herunder fysiske prototyper, demonstrerer opfyldelsen af uddannelsens kompetencemal.

For at kunne gennemfgre projektet pa tilfredsstillende vis skal projektet leve op til fglgende faglige krav:

| den skriftlige del af projektet skal den studerende kunne begrunde problemstillingens professionsfaglige relevans
samt kunne redeggre for projektets metodiske og teoretiske grundlag.

Projektet skal endvidere indeholde empirisk baseret research og analyse af den valgte problemstilling samt en
perspektivering af analysen i forhold til professionen og den bundne studieretning.

Vurdering og bedgmmelse

Savel den skriftlige som den mundtlige del af bachelorprojektet indgar i vurderingsgrundlaget, saledes at projektet
vurderes samlet.

Bachelorprojektet bestar af en skriftlig del samt en mundtlig praesentation og forsvar over for ekstern censor.
Projektet bedgmmes efter 7-trinsskalaen. Der gives en samlet karakter, og projektet skal bestas med minimum
karakteren 02.

5.5.1 Hvad betyder formulerings- og staveevner for bedgmmelsen?
Stave- og formuleringsevne indgar i det afsluttende eksamensprojekt. Bedgmmelsen er udtryk for en
helhedsvurdering af det faglige indhold samt stave- og formuleringsevnen, dog vaegtes det faglige indhold tungest.

Studerende, der kan dokumentere en relevant specifik funktionsnedsaettelse, kan sgge om dispensation fra kravet om,
at stave- og formuleringsevne indgdr i bedgmmelsen. Ansggningen sendes til uddannelsen og stiles til lederen for
uddannelsen senest 4 uger fgr prgvens afvikling.

5.6 Anvendelse af hjelpemidler
Som udgangspunkt er alle hjeelpemidler tilladt. Eventuelle regler for indskraenkning af brug af hjeelpemidler, vil fremga
af beskrivelsen af den enkelte prgve.

5.7 Seerlige progvevilkar

Studerende kan, hvor det er begrundet i fysisk eller psykisk funktionsnedsaettelse, kan sgge om sarlige provevilkar.
Ansggningen skal indgives til uddannelsen senest 4 uger fgr prgven afvikles. Der kan dispenseres fra ansggningsfristen
ved pludselig opstdede helbredsmaessige problemer. Ansggningen skal ledsages af en leegeattest, udtalelse fra fx tale-,
hgre-, ordblinde eller blindeinstitut eller anden dokumentation for helbredsmaessige forhold eller relevant specifik
funktionsnedsaettelse.

Studerende med et andet modersmal end dansk kan medbringe ordbgger til prgver, hvor ingen hjalpemidler er
tilladt.

Ansggning om tilladelse til at medbringe andre hjelpemidler skal indgives til uddannelsen senest 4 uger fgr prgvens
afvikling.
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5.8 Syge-og omprgver
Sygeprove

En studerende, der har veeret forhindret i at gennemfgre en prgve pa grund af dokumenteret sygdom far mulighed for
at aflaegge (syge)prgven snarest muligt. Er det en prgve, der er placeret i uddannelsens sidste eksamenstermin, far
den studerende mulighed for at afleegge prgven i samme eksamenstermin eller i umiddelbar forlaengelse heraf.

Sygeprgven kan vaere identisk med naeste ordinzere prgve. Den studerende skal selv orientere sig om, hvornar
(syge)praven afvikles.

Orientering om tid og sted for sygeprgver findes pa Fronter og den studerende orienteres via kea-mail.

Sygdom skal dokumenteres ved laegeerklzering. Institutionen skal senest have modtaget |laegeerklaering tre hverdage
efter prgvens afholdelse. Studerende, der bliver akut syge under en prgves afvikling, skal dokumentere med
legeerklzering, at vedkommende har vaeret syg pa den pagaeldende dag.

Dokumenteres sygdom ikke efter ovenstaende regler, har den studerende brugt et prgveforsgg.
Den studerende skal selv aftholde udgiften til lsegeerklzering.

Sygdom ved prgver udarbejdet i grupper, vurderes hver enkelt sag af vejleder og studieledelsen medhenblik pa videre
forlgb.

Omprgver
Ved ikke bestaet prgve eller ikke fremmgde ved prgve er den studerende automatisk tilmeldt omprgve sa leenge der
resterer prgveforsgg. Omprgven kan vaere identisk med naeste ordinzare prgve.

Den studerende skal selv orientere sig om, hvornar omprgve afholdes.
Orientering om tid og sted for omprgver findes pa Fronter og den studerende orienteres via kea-mail.

Uddannelsen kan dispensere fra den fortsatte tilmelding, nar det er begrundet i usaedvanlige forhold, herunder
dokumenteret handicap.

5.9 Det anvendte sprog ved prgverne.

Som udgangspunkt aflaegges prgverne pa dansk, norsk eller svensk. Hvis der er arsager, der taler herfor, kan prgverne
aflaegges pa engelsk. | disse tilfeelde skal den studerende ansgge om at aflaegge prgve pa engelsk senest 4 uger fgr
eksamen.

5.11Brug af egne og andres arbejder (plagiat)

Projekter og gvrigt materiale i forbindelse med prgver skal udarbejdes af den studerende selv.

Hvis den studerende udgiver andres arbejde for at veere sit eget (plagiat) eller anvender eget tidligere bedgmt arbejde
uden kildehenvisning, bliver den studerende bortvist fra prgven.

Bortvisning kan ogsa ske efter at prgven er afholdt.

Bortvisning fra en prgve pga. snyd betyder at en eventuel givet karakter bortfalder, samt at den studerende har brugt
et prgveforsgg.
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Om plagiat se www.stopplagiat.nu.

5.12 Eksamenssnyd og forstyrrende adfzerd ved eksamen
Snyd til prgver og eksamen behandles efter reglerne i bekendtggrelse om prgver i erhvervsrettede videregaende
uddannelser (eksamensbekendtggrelsen).

Hvis en studerende snyder til en pragve, bliver den studerende bortvist fra prgven.

Hvis der snydes under skeerpende omstaendigheder, kan den studerende bortvises fra uddannelsen i en kortere eller
lzengere periode. Med bortvisningen for snyd under skaerpende omstaendigheder fglger en skriftlig advarsel, om at
gentagelse kan medfgre varig bortvisning fra uddannelsen.

Snyd er eksempelvis:

- Uretmaessigt at modtage hjzelp under prgven

- Uretmaessigt at give hjzelp til andre under prgven

- At udgive andres arbejde for sit eget (plagiat — se www.stopplagiat.nu)

- At anvende eget tidligere bedgmt arbejde uden henvisning

- At anvende hjzlpemidler, som ikke er tilladte til den pagaeldende prgve

Bortvisning fra en prgve pga. snyd betyder at karakteren bortfalder, samt at den studerende har brugt et prgveforsgg.

Hvis en studerende udviser forstyrrende adfaerd under en prgve, kan institutionen bortvise den studerende fra
prgven. | mindre alvorlige tilfaelde giver institutionen fgrst en advarsel.

6 Andre regler for uddannelsen

6.1 Regler om mgdepligt
Der er ikke mg@depligt pa uddannelsen.

Den studerende er forpligtet til at holde sig opdateret via sin KEA mail og information pa Fronter.
Al kommunikation vedrgrende studiet foregar via disse platforme.

6. 2 Merit

6.2.1 Meritaftaler for fag, omfattet af studieordningens feellesdel

Pa PBA i Design og Business er der fuld merit til de bestdaede moduler pa den samme uddannelse pa en anden
uddannelsesinstitution.

Hvis en studerende gerne vil fglge et fag og tage de dertilhgrende prgver pa en anden uddannelse og gnsker at fa
merit, skal den studerende forinden ansgge om forhandsmerit pa Kgbenhavns Erhvervsakademi. | ansggningen skal
den studerende vedlaegge den studieordning, hvor undervisningen og de tilhgrende prgver er beskrevet samt
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fagbeskrivelse og ETCS point med videre. Den endelig merit fas fgrst, nar den studerende fremsender dokumentation
for den bestaede prgve, hvorefter prgven kan registreres.

@nsker den studerende at skifte til ny uddannelse pd samme eller anden uddannelsesinstitution sker det efter
reglerne for den pagaldende uddannelse eller institution.

6.3 Meritaftaler for fag, omfattet af studieordningens institutionsdel
6.4 Meritaftaler for fag, omfattet af studieordningens feellesdel

6.5 Kriterier for vurdering af studieaktivitet

6.6 Udskrivning ved manglende studieaktivitet

En studerende kan udskrives fra uddannelsen, hvis den studerende ikke har bestdet mindst én prgve i en
sammenhangende periode pa mindst 1 ar.

6.7 Dispensationsregler

KEA kan dispensere fra de regler i studieordningen, der alene er fastsat af KEA eller i faellesskab med de gvrige
udbydere af uddannelsen, nar det findes begrundet i usaedvanlige forhold.

6.8 Klager

Klager over prgver behandles efter reglerne i kapitel 10 i bekendtggrelse om prgver i erhvervsrettede videregaende
uddannelser (eksamensbekendtggrelsen).

Hvornar skal du klage? Klager over eksamensforlgb og karaktergivning skal indsendes senest 14 dage efter at
bedgmmelsen (karakteren) er blevet meddelt eller offentliggjort.

Hvordan skal du klage? Du skal —individuelt - indgive en skriftlig og begrundet klage til KEA pa kvalitet@kea.dk. Klager
der indgives af flere studerende i faellesskab kan blive afvist.

Hvad kan du klage over? Du kan klage over eksaminationsgrundlaget, prgveforigbet eller bedgmmelsen (karakteren).

Hvem behandler klagen? Klager behandles normalt af KEA Kvalitet. Undtaget er dog klager over prgvegrundlaget, hvis
prgven er udstedt af Styrelsen for Videregaende Uddannelser. | disse tilfaelde videresendes klagen til Styrelsen
sammen med KEAs udtalelse.
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